
2012 年第八届中国医药营销新锐论坛 

——公立医院改革、药价新政背景下新药营销体系建设与药品代理制改造 

 

2012 年，医改迈入深水区！新药营销与代理制面临巨大挑战！ 

在 1 月 5 日召开的 2012 年全国卫生工作会议上，卫生部部长陈竺指出，“十二五”期间，深

化医改需要进一步突破以下八个关键问题：一是全面取消以药补医，理顺补偿机制。二是全面推

进支付制度改革。用总额预付、按病种、按服务单元、按人头等支付方式替代按项目付费。三是

强化新农合的风险保护机制。四是巩固完善基层医疗卫生机构运行新机制。五是全面建立信息公

开制度，促进医疗机构良性竞争。六是创新工作方式，全面落实基本公共卫生服务均等化。七是

全面推进药品集中采购。八是创新人才培养和分配激励机制。 

结合自 2011 年以来安徽模式和“唯价是取”给企业带来的重创、基本药物制度在基层实施

过程中遇到的阻碍、发改委药品差比价政策的出台和流通环节价格管理办法的即将实施、临床路

径改革在各省的试点，不难看到，2012 年对于代理制企业来说，将很有可能是生死攸关、巨大挑

战和机遇并存的一年！ 

2011 年 12 月底，发改委召集全国省级物价局主管领导部署 2012 年药品物价管理工作：1、

药品价格管理为年度物价管理工作中心；2、2010 年出厂价调查产品价格调整工作 2012 年一季度

完成；3、2012 年 8 月 1 日力争导入以三率管理为核心的新药品价格管理模式；新价格管理模式

出台必然导致底价代理模式趋于消亡!!! 

国药励展“新药营销与代理制改造”高峰论坛，在 2012 年的春天，将为业内新药营销与代

理制企业带来一场隆重而博大的思想盛宴，站在行业的前端，站在医改的风口浪尖，为企业和同

道指点迷津，答疑解惑，指出十二五期间各项医改政策将为新药营销与代理制企业带来的巨变以

及企业的应变之道，使 2012成为医药行业代理制转型与企业新药营销系统建立真正的奠基之年！ 

会上嘉宾们将同大家分享“2012 年医改核心政策分析与对新药营销的影响”、“单病种付费、

临床路径改革试点趋势与新药营销政府事务工作的重要性”、“十二五医改新政之医保付费模式改

革与上海医保局模式解析”“药品流通环节价格管理办法对代理制的重大影响”、“12 年医改政策

背景下药品新代理模式构建与精细化招商”、“市场部建立与销售队伍专业化提升——新药营销专

业化学术推广深度解析”、“药品招标最新动态与建立全国系统化一盘棋的招标策略”、“处方药营

销活动中刑事法律风险的防范”等话题，为营销迷途中的医药人提供政策的风向标与宝贵的指导

意见! 

 

时    间：2012 年 4 月 24-25 日 9:00-17:00 

主办单位：国药励展 

中国人民大学培训学院医药项目组 

战略合作：中国医药专业代理联盟 

媒体支持： 《医药经济报》 《中国医药报》 《医药经理人》 

收费标准：3200 元/人（含会议资料、商务午餐） 

http://www.menet.com.cn/ArticleList.aspx?classid=1466&bt=lyy


论  坛  日  程 

2012 年 4 月 24 日（第一天） 

1、主题报告：2012 年医改核心政策分析与对新药营销的影响 

09:10-10:00 卫生部领导 

报告简介：国务院医改领导小组会议定调：2012 年，我国公立

医院改革将由局部试点转向“全面推进”。卫生部部长陈竺 1 月 5

日在全国卫生工作会议上强调，“十二五”时期必须理顺补偿机

制，全面取消以药补医。2012 年在 300 个试点县先行推开，力

争 2013 年在县级医院普遍推行，2015 年在所有公立医院全面推

开。医改已迈入深水区，在 2012 年，究竟有哪些医改举措将进

入我们的视野，破除以药补医，确保公立医疗机构回归公益性

将如何实现？ 

2、主题报告：单病种付费、临床路径改革试点趋势与新药营销政府事务工作的重要性 

10:00-11:00 
卫生部医院

管理专家 

报告简介：在新医改的推动下，卫生部分别于 2009 年 10 月 13

日、12 月 7 日组织制定和颁发了《临床路径管理指导原则（试

行）》、《临床路径管理试点工作方案》。 2010 年，全国有 30 个

省份共计 1383 家医院的 8292 个临床科室开展了临床路径管理

试点，累计治疗病例 36 万余例。2011 年，临床路径试点的推进

范围继续扩大，试点目标医院扩充至 31 个省，1406 家医院。一

年多来，试点城市的公立医院在临床路径管理、电子病历、优

质护理服务、成本管理等方面实施了诸多举措。改革的进展情

况如何？在十二五期间临床路径与单病种付费将取得什么样的

进展？医药企业又应如何未雨绸缪，如何参与临床路径的规则

制定？ 

3、主题报告：上海医保局管理模式解析及对未来医保付费模式的借鉴意义 

11:10-12:00 

上海医保局

或申康医院

发展中心专

家 

报告简介：“新医改”三年收官之际，上海市医改又跨出关键一

步：2012 年起，上海药品招标主体将发生重大变化，由医保局

代替卫生局开展相关事务。上海市医保局将首先接手基本药物

的集中招标，今后还可能进一步扩大至医保目录药品。上海的

改革在全国独此一家！招标权的转移将意味着什么？新政下的

医保付费模式将向何处发展，上海模式是否会向全国推广？新

的医保付费模式将向何处发展？对医药企业又将带来什么样的

变化？ 

12:00-13:30                商务午餐 

4、主题报告：药品流通环节价格管理办法对代理制的重大影响 

http://www.99.com.cn/jzzn/shanghai/


13:30-14:30 
发改委药品

价格专家 

报告简介：国家发改委《药品流通环节价格管理办法》预计将

于 12年 7月执行，对于药品出厂（进口）至医院零售之间的价

格，按“批发环节差率”和“医疗机构销售差率”进行控制，

这一政策将对处方药生产、销售企业和代理商产生巨大影响。

底价招商时代将彻底结束，一批企业将退出医药行业，新代理

模式的构建和企业财务处理能力将成为后价格时代的主命题！ 

5、主题报告：2012 年医改政策全面解读与药品代理制改造 

14:30-17:00 

徐东，中国

人民大学客

座教授,医

改政策专家 

报告简介： 公立医院改革的进一步深化、药品差比价与流通环

节价格管理办法的出台与实施，药品集中采购政策与两票制的

实施、基本药物制度以及安徽模式在全国范围的柜台、上海医

保局、北京医管局的成立运营„„,在三年医改收官与十二五开

局交替之际，种种医改政策层出不穷的变化让企业和代理商深

感形势吃紧，变革加剧，会议请到知名教授徐东先生为企业梳

理政策，指点迷津，对新药营销与代理制改造形成进一步的深

度认识以指导 12 年乃至未来的营销实践工作！ 

 

2012 年 4月 25 日（第二天） 

1、主题报告：12年医改政策背景下药品新代理模式构建与精细化招商 

09:00-10:30 

刘煜,深圳

翰宇药业总

经理、中国

医药专业代

理联盟秘书

长 

报告简介：随着医改政策及配套制度的逐步推进，底价代理与

粗放式的招商模式，越来越不适应新的形势要求！佣金制已经

走上医药行业历史舞台，精细化的管理成为未来发展的大势所

趋！从区域代理到目标终端代理，从粗放管理到精细化管理，

精耕细作，掌控市场，实现双赢，已成为代理制的必然趋势！

厂家在与代理商合作过程中，从价值链出发进行整体统筹，合

理分工，明确定位，确定目标、深入开展推广活动，才能实现

新竞争环境下的市场共赢！ 

2、主题报告：医改新政下代理商代理品种选择新标准建立 

10:30-12:00 
新药信息分

析专家 

报告简介：随着医疗体制改革的不断深入，医药企业原有的产

品发展观正在迅速的得到纠正，越来越多的医药工业和代理商

认识到，原有的医药产品评价体系已不再适应现有的医改发展

方向，特别是 2011 年国家出手强力打击滥用抗生素，吹响了旧

有药品评价体系崩溃的号角。在新的医疗市场体系秩序下，代

理商代理品种选择标准也将发生一系列改变：如何适应市场的

变化，选择符合产业发展方向的好产品；如何从专业性、公益

性如疗效、副作用、性价比、使用方式等方面正确的评价医药

产品，是亟需医药工业以及代理商解决并关系企业生死存亡的

关键问题！ 



12:00-13:30                商务午餐 

3、主题报告：市场部建立与销售队伍专业化提升——新药营销专业化学术推广深度解析 

13:30-14:20 

新药专业化

学术推广专

家 

报告简介：新药必须通过学术推广来完成前期对医生的教育工

作，而随着市场环境的变化，学术推广越来越受到医药企业的

重视，临床推广正逐步走向正规化。越来越多的药企涉足临床

学术推广，专业学术推广之路的难度也会越来越大。一个企业

需不需要学术推广？一个新药应该如何进行适合的学术推广？

对于处于营销转型期的企业来说非常关键。对于代理制企业来

说，如何建立与代理商的战略合作伙伴关系，协助代理商做好

临床专业化的学术推广，是未来发展的首要前提之一！ 

4、主题报告：药品招标最新动态与建立全国系统化一盘棋的招标策略 

14:20-15:10 
著名合资企

业招标总监 

报告简介：在 1月 5日召开的 2012年全国卫生工作会议上，

卫生部部长陈竺指出“十二五”期间，深化医改需要进一步突破

的八个关键问题，其中第七个是全面推进药品集中采购。陈竺

指出“十二五”期间,要在总结过去药品集中招标采购经验的基础

上完善制度、全面推进。要统一药品采购平台、统一采购办法，

实行质量优先、招采合一、量价挂钩。业内普遍猜测，安徽模

式将向非基药招标蔓延，与新价格政策相结合，将对企业 2012

年的营销带来前所未有的危机，如何构建全国一体化的招标策

略将成为企业成败的先决条件！ 

5、主题报告：处方药营销活动中法律风险的防范 

15:10-16：00 

姚岚，中国

医药企业管

理协会法律

工作部专家

律师 

报告简介：入世十年来，在全球经济一体化的进程要求下，中

国贿赂类犯罪的司法制度也在《联合国反腐败公约》和美国《反

海外腐败法》的政治影响下，经历着从宽泛到细密，从笼统到

具体的立法完善过程。各处方药企业在营销活动中不断推出新

的营销手段，显示出市场策划的精妙，然而，具体来说，哪些

行为是合法的？哪些行为是违纪的？哪些行为是违法的？哪些

行为构成犯罪？处方药企业对此必须严加重视，做到未雨绸缪，

防患于未然！ 

16:00-17:00  沙龙研讨：新代理模式展望与新药营销体系建立 

 


